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چکیدهچکیده

تقاضای گردشگری یکی از متغیرهای کلان اقتصادی است که از طرق مختلف بر سایر متغیرهای اقتصادی تأثیر می گذارد. تقاضای گردشگری یکی از متغیرهای کلان اقتصادی است که از طرق مختلف بر سایر متغیرهای اقتصادی تأثیر می گذارد. 
بر  غیرمستقیم  تأثیر  و  هتلداری  مانند  صنایعی  بر  مستقیم  تأثیر  می تواند  شدن،  فعال  صورت  در  گردشگری،  بر صنعت  غیرمستقیم  تأثیر  و  هتلداری  مانند  صنایعی  بر  مستقیم  تأثیر  می تواند  شدن،  فعال  صورت  در  گردشگری،  صنعت 
صنایعی نظیر خودروسازی و لاستیک سازی داشته باشد. در این مقاله، عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری ایران با استفاده صنایعی نظیر خودروسازی و لاستیک سازی داشته باشد. در این مقاله، عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری ایران با استفاده 
از روش بیزین و مدل های از روش بیزین و مدل های BVARBVAR )بردار خودرگرسیون بیزین( مورد بررسی قرار گرفته اند. این مدل ها شامل سه جزء  )بردار خودرگرسیون بیزین( مورد بررسی قرار گرفته اند. این مدل ها شامل سه جزء 
اساسی هستند: تابع چگالی پیشین، ماتریس رست نمایی، و تابع چگالی پسین. برای برآورد مدل، از تابع پیشین مینسوتا اساسی هستند: تابع چگالی پیشین، ماتریس رست نمایی، و تابع چگالی پسین. برای برآورد مدل، از تابع پیشین مینسوتا 
استفاده شده است. بر اساس نتایج حاصل از این مطالعه، متغیرهایی مانند سطح درآمد کشور مبدأ و نسبت هزینه زندگی استفاده شده است. بر اساس نتایج حاصل از این مطالعه، متغیرهایی مانند سطح درآمد کشور مبدأ و نسبت هزینه زندگی 
در ایران به هزینه زندگی در کشور مبدأ، تأثیر مثبت بر تقاضای گردشگری ایران دارند. در مقابل، اعمال تحریم ها تأثیر در ایران به هزینه زندگی در کشور مبدأ، تأثیر مثبت بر تقاضای گردشگری ایران دارند. در مقابل، اعمال تحریم ها تأثیر 
در  مؤثری  نقش  فعال سازی سایر صنایع،  ایران می تواند ضمن  در  توسعه صنعت گردشگری  دارد.  تقاضا  این  بر  در منفی  مؤثری  نقش  فعال سازی سایر صنایع،  ایران می تواند ضمن  در  توسعه صنعت گردشگری  دارد.  تقاضا  این  بر  منفی 

توسعه اقتصادی کشور و بهبود روابط بین المللی ایفا کند.توسعه اقتصادی کشور و بهبود روابط بین المللی ایفا کند.

کلمات کلیدی: تقاضای گردشگری، پیش‌بینی، مدل خودرگرسیون برداری بیزین.تقاضای گردشگری، پیش‌بینی، مدل خودرگرسیون برداری بیزین.
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1- مقدمه

به  نسبت  توریسم  صنعت  دنیا،  در  روابط  افزایش  با  امروزه 
گذشته رقابتی تر شده است و نقش مهمی در پیشرفت اقتصاد 
دارد لذا متخصصین نسب به شناخت پتانسیل آن اقدام نموده‌اند 
و  گردشگری  تقاضای  پیرامون  پژوهش های  شامل  بیشتر  که 
اول جهان  ایران جزء ده کشور  تعیین کننده آن است.  عوامل 
از لحاظ جاذبه های گردشگری و جزء پنج کشور اول جهان از 
نظر تنوع گردشگری و جزء سه کشور اول جهان از نظر تنوع 

صنایع‌دستی است )زریک باش و همکاران، 1385(.
را  سود  بیشترین  بین المللی  گردشگری  اقتصادی،  نظر  از 
گردشگری های  از  حاصل  ارزی  دریافتی های  می کند،  ایجاد 
تجهیزات  و  خودرو  نفتی،  محصولات  از  بیشتر  بین المللی 

ارتباطی برآورد می شود )کریمایی، 1387(
لذا هدف توسعه گردشگری ایران بایستی علاوه بر اهداف فرهنگی 
بر توسعه اقتصادی نیز متمرکز شود تا بتواند جایگزین مناسبی برای 

کم شدن نقش درآمدهای نفتی در بودجه سالانه کشور باشد.
برای شناخت راه های توسعه گردشگری ابتدا شناخت عوامل 
تأثیرگذار بر تقاضای گردشگری لازم است و درآمدزایی ارزی از هر 
توریست و بالا بودن میزان مزایای اقتصادی ان، براورد و پیش بینی 
تابع تقاضای گردشگری را به عنوان یک موضوع سیاسی در ساختار 

آینده اقتصاد کشور و بودجه بندی سالانه آن جلوه گر می سازد.
ایران دارای نقاط قوت زیادی به عنوان یک مقصد گردشگری 
برای  قابل توجهی  پتانسیل  است.  خارجی ها  و  ایرانیان  برای 
گردشگری به‌ویژه در ارتباط با میراث و فرهنگ در ایران وجود 
مقررات  و  گردشگری  اقتصاد  نقش  به  دولت  کم  علاقه  دارد. 
به  بازار  پتانسیل  و  ایران  بر وجهه  ان  اجتماعی سخت‌گیرانه‌ی 
می گذارد1.  تاثیر  المللی  بین  گردشگری  برای  مقصدی  عنوان 
ایران از منابع طبیعی فراوان به عنوان مقاصد گردشگری برخوردار 
است  علاوه بر ان وجود امکانات فراوان قابل توجه پزشکی و داشتن 

پزشکان ماهر که بعضاًً در سطح بین‌الملل نیز مطرح هستند، 
می طلبد که این ظرفیت فعال و امکانات یاد شده، نظام مند و 
برنامه‌ریزی شده، باشند. )صدیق پور، 1393( گردشگری میراث و 
زیارت نیز جذاب هستند و نسبت به بحران ها کمتر آسیب پذیرند

ایران تحت شرایط واقعی اجتماعی سیاسی،  گردشگری در 
نیاز به تلاش های جدی در زمینه برنامه‌ریزی، مدیریت، بازاریابی 
و اقدامات راهبردی دارد تا بتواند تعداد گردشگران خارجی را 
افزایش دهد که سرآغاز انجام آن مطالعه پیرامون برآورد تقاضای 
بررسی  است.  آن  بر  تأثیرگذار  عوامل  شناخت  و  گردشگری 
وضعیت گردشگری در ایران و ملاحظه ارقام درآمد ارزی حاصل 
ویژگی ها  این  دارابودن  رقم  بر  که  است  این  از  حاکی  آن،  از 
از گردشگری  درآمد جهانی حاصل  هزارم  از یک  ایران کمتر 
را نصیب خودکرده است حال آن که باتوجه به اتکای بیش از 
حد اقتصاد ایران به صادرات نفت خام و آسیب پذیری فراوان 
اثر تغییرات قیمت نفت و سایر شوک های اقتصادی و  آن در 
غیراقتصادی، توسعه صنعت گردشگران تا حد زیادی می تواند 

این آسیب پذیری را بکاهد. )موسایی، 1383(
مردان  دولت  برای  می تواند  صنعت  این  شناخت  و  مطالعه 
توسعه  ارکان  از  یکی  شود.  قلمداد  مهم  بسیار  برنامه‌ریزان  و 
جهانگردی، تقاضای آن است که از ساختار پیچیده‌ای برخوردار 
نمی توان  و  است  متفاوت  جهانگردان  انگیزه های  زیرا  باشد، 
به‌راحتی انواع متغیرهای تأثیرگذار بر آن را مشخص کرد. تابع 
تقاضای گردشگری نشان‌دهنده رابطه بینی تقاضای جهان گردی و 
عوامل تأثیرگذار بر تقاضاست وقتی الگوی تقاضا برآورده می شود، 
تقاضای  روی  عوامل  این  از  هریک  اثر  تشخیص  و  شناسایی 

جهانگردی امکان پذیر می گردد. )کریم‌زاده و همکاران، 1392(
متغیرهای  بررسی  با  می کنیم  سعی  مقاله  این  در  ازاین رو 
کلان اقتصاد ایران و اماره ای موجود در این زمینه، به بررسی 
رابطه بین تقاضای گردشگری ایران و سایر متغیرهای کلان 
ازآنجا  اما  است،  برداری  خودرگرسیونی   بپردازیم.  اقتصادی 
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که چنین مدل هایی در ماهیت دارای پارامترهای زیادی برای 
تخمین هستند، ازاین رو، مشکل اساسی آن ها بسیاری پارامتر 
)وفور پارامتر( و کاهش شدید درجه آزادی در تخمین ضرایب 

و بی معنی بودن است.
این مسئله، به خصوص در نمونه های کوچک شدیدتر به نظر 
و  وسیع  آماری  اطلاعات  فقدان  باتوجه به  بنابراین،  می‌رسد. 
طولانی در ایران، استفاده از روش های خودرگسیون برداری بدون 
انقباض ضرایب ان مفید نیست و می تواند به نتیجه‌گیری های 
اشتباه منجر شود؛ بنابراین، باید به دنبال روشی برای انقباض 
صحیح ضرایب مدل خودرگسیون برداری بود. یکی از روش های 
روبه گسترش و جدید در این زمینه استفاده ازرویکرد بیزین 
اولیه محقق و اطلاعات  باورهای  با ترکیب  است. روش بیزین 
موجود درداده ها به صورت خودکار به انقباض مدل های مختلف 

از جمله مدل های خودرگسیون برداری می پردازد.
در بخش دوم این مقاله به پیشینه تحقیق اشاره می شود و 
مطالعات قبلی در زمینه تقاضای گردشگری و موارد مؤثر بر آن 
موردبررسی قرار می گیرد. در بخش سوم مبانی نظری متغیرهای 
و  می شود   تبیین  گردشگری  تقاضای  بر  اثرگذار  اقتصادی 
برداری  خودرگسیون  مدل  تبیین  از  پس  چهارم،  بخش  در 
گردشگری  تقاضای  بین  رابطه  بیزین،  رویکرد  به خصوص  و 
اقتصادی منتخب و تخمین ضرایب مدل  و  متغیرهای مهم 
بررسی می‌شود و مدل های AR, VAR، BVAR های مختلف 
مورد مقایسه قرار می گیرند و بهترین مدل که دارای کمترین 
انحراف پیش بینی است انتخاب می شود و در نهایت، در قسمت 

پایانی جمع بندی و نتیجه گیری ارائه می شود.

2-پیشینه تحقیق:

گردشگری در پنج دهه اخیر به عنوان یک فعالیت بشری و از 
صنایع با رشد بالا و گسترده شناخته شده است و طی سالیان اخیر 
رشد خوبی را در مطالعات و تحقیقات گردشگری شاهد هستیم و 

اعمال با انتشار مجله های علمی، در زمینه اقتصاد در گردشگری 
نیز تحقیقات وسیع تری صورت پذیرفته است. )علیرضا، 1392(

روش  از  بهره گیری  با  خود،  پایان نامه  کاوییان)1381(در 
حداقل مربعات معمولی، به براورد تابع تقاضا برای گردشگری 
نتایج  است.  پرداخته   1375-1350 سال  طی  بین المللی 
حاکمی از ان است که متغیر های نرخ ارز، ثبت قیمت داخل به 
خارج ومتغیر موهومی جنگ از عوامل های مؤثر بر تقاضا برای 
مهم ترین  از  ایران محسوب می شوند.  در  گردشگری خارجی 

یافته های این تحقیق این است که:
1- ایران مقصدی نرمال برای گردشگران است.

2- تقاضای گردشگری بین الملل ایران با قیمت های نسبی، 
حساس و کشش پذیر است.

ارزش  کاهش  با  ایران  المللی  بین  گردشگری  تقاضای   -3
ریال رابطه ی مستقیم دارد.

اثار  و  از جنگ  ناشی  اجتماعی  و  ارامی های سیاسی  نا   -4
روانی شوک های نفتی دهه ی 1970 موجب کاهش تقاضای 

گردشگری بین المللی ایران بوده است.
نوری )1375( با بهره گیری از روش حداقل مربعات معمولی 
ایران طی  المللی  بین  گردشگری  برای  تقاضا  تابع  براورد  به 
این  نتایج  است.  پرداخته  ایران  در   1372-1348 سال های 
ایران  برای گردشگری  )تقاضا  دارد که  این  بر  مطالعه دلالت 
و  به قیمت کالاها  و نسبت  با کشش  به درامد سرانه  نسبت 
خدمات داخلی بی کشش است(؛ علاوه بر این رابطه معکوس 

نیز بین نرخ ارز رسمی و تقاضای گردشگری برقرار است.
موسایی)1383( با برآورد یک مدل رگرسیون سگار تیمی، 
تقاضای  بر  انقلاب  و  اهمیت متغیرهای مجازی دوران جنگ 
گردشگری ایران را بیان می کند و نشان می دهد که )یک درصد 
افزایش در نسبت شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی 25 
درصد تقاضا برای گردشگری در ایران را کاهش می دهد و یک 
درصد افزایش تولید جهانی باعث 45 درصد افزایش تقاضای 
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گردشگری به ایران می شود(.
رگرسیون  روش  از  استفاده  با   )1385( ابادی  خسرو 
تقاضا  بر  مؤثر  عوامل  بررسی  به  معمولی،  مربعات  حداقل 
 1383-1344 سال های  طی  ایران  خارجی  گردشگری  برای 
پرداخته است. نتایج حاصل از تخمین مدل، بیانگر این است 
به عنوان متغیرهای  انقلاب و جنگ  تبلیغات،  که متغیر های 
مهم و مؤثر بر تقاضا برای گردشگری کشور محسوب می شود

مراسلی )1375( با استفاده از داده های سری زمانی، عرضه 
و تقاضا را براورده کرده است) 1345-1371( نتیجه  اینکه، 
درامد سرانه، قیمت های نسبی و متغیرهای مجازی جنگ و 
انقلاب، بیشترین تأثیر را بر گردشگری خارجی ایران داشته اند

خوارزمی)1384( به بررسی رابطه علی به گردشگری و تجارت 
از  پس  وی  می پردازد.  سال های 1380-1338  طی  ایران  در 
سال ها،  این  طی  ایران  به  ورودی  و  گردشگران  روند  بررسی 
تخمین  در  آنها  سالانه  داده های  ده کشور  بین  از  هفت کشور 
الگو استفاده کرده است و با استفاده از تکنیک رگرسیون های 
به ظاهر نامرتبط، یک الگوی خود توضیح برداری شش متغیر را 
تخمین زده و جهت بررسی روابط علی و استفاده نموده است. 
بین  معمولی   YAMAMOTO1995 نشان  تحقیق  این  نتایج 
متغیرهای تجارت و گردشگری از آزمون تودایاماماتو می‌دهد 
که رابطه‌ی علی یک طرفه بین تجارت و گردشگری از تجارت 
به گردشگری برقرار است. باتوجه به این نتیجه، پیشنهاد شده 
است که در برآورد الگوهای پیش‌بینی تقاضا برای گردشگری، 
تجارت به عنوان یک عامل مهم در نظر گرفته می شود. می توان 
گفت سانگ و ویت، 2000 اولین محققانی بودند که تعدادی 
تقاضای  تحلیل  برای  را  سنجی  اقتصاد  جدید  مدل های  از 
گردشگری ارایه دادند. اخیرا روش های VAR، خود رگرسیون 
برداری ECM 3، مدل تصحیح خطا ADLM 2 اقتصادسنجی 
مانند مدل های خود رگرسیون با وقفه توزیعی1 برای پیش‌بینی 
تقاضای گردشگری استفاده می شوند TVP و مدل های پارامتر 

متغیر زمانی AIDS 5 و رهیافت سیستم ارمانی4 که در مقاله های 
)سانگ و ویت، 2000( و )لی، سانگ و ویت، 2006(و)سانگ 
و لی، 2008( شرح شده‌اند. سنیکلار و همکاران)2003( دامنه 
مطالعات اقتصاد گردشگری را به تحلیل تقاضا و مباحث طرف 
محدود  گردشگری(  کسب‌وکار  مختلف  اشکال  )شامل  عرضه 
با  گردشگری  تقاضای  پیش‌بینی  به   )2001( گرینچ  کرده‌اند. 
استفاده از مدل های سری زمانی پرداخته است سانگ )2008( 
و  مطالعات مدل سازی ها  در  بازنگری  دیگری، یک  تحقیق  در 
می‌دارد  اظهار  و  است  داشته  گردشگری  تقاضای  پیش‌بینی 
و  اقتصاد  مطالعات  در  را  قدمت  بیشترین  تقاضا  تحلیل های 
گردشگری دارند و برای مدیریت بهتر، بازاریابی و اهداف سیاسی 
و نیز به عنوان مواد اولیه دیگر ابزارهای مدل سازی مهم هستند

مؤثر  عوامل  از  اظهار می دارند  لی )2009(  و  ویت  سانگ، 
و  کالا  قیمت  و  مصرف کننده  درآمد  گردش،  بودجه  برخط 
خدمت گردشگری است و نیز از نسبت شاخص درآمد کشور 
فرستنده به شاخص در درآمد کشور مرجع و سطح قیمت های 
مقصد و سطح قیمت در مقاصد گردشگری جانشین، به عنوان 

عوامل مؤثر بر تابع تقاضا یاد شده است.
به ظاهر  رگرسیون  تکنیک  از  استفاده  با  ارنسون)2009( 
خارجی  گردشگری  تقاضای  تابع  تخمین  تکراری،  نامرتبط 
انگلستان،  دانمارک،  کشور  پنج  به  نروژ  و  می شوند  کشورها 
سوییس، ژاپن و امریکا طی سال های 1993-2006 پرداخته اند 
و به این نتیجه رسیده اند که شاخص بهای کالاها و خدمات 
بر  معنی دار  و  مثبت  تأثیر  رفتاری،  عادات  متغیر  و  مصرفی 
تقاضا برای گردشگری این کشورها دارد؛ ولی تأثیر متغیر نرخ 

ارز، معنی دار نیست.
سیتانا و خادارو)2009( در مطالعه خود تحت عنوان بررسی 
ارتباط بین حجم سرمایه در حمل ونقل و توسعه گردشگری با 
استفاده از یک مدل پویا و نیز مطالعه سانگ وویت )2009( 
با عنوان پیش بینی جریان گردشگری بین  استفاده نموده اند. 
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عوامل عمده ذکر شده در این مطالعات به عنوان عوامل مؤثر 
بر تقاضای گردشگری عبارت اند از: درآمد، نرخ ارز تعدیل شده 
بازاریابی  شده،  تعدیل  ارز  مدل  از  ماکایو   VAR نرخ  درآمد، 
سایمن)2008(،  مهاجرت.  سطح  و  توسعه ای  فعالیت های  و 
تکنیک  از  استفاده  با  نیز   )2010( )2009(و سیتادام  گارین 
داده های تابلویی، تقاضای گردشگری را در افریقا و در منطقه 

استرالیا مدل سازی کرده اند.

3-مبانی نظری تحقیق:

قالب ))عرضه  اقتصادی در  تبیین فعالیت های  شکل اصلی 
ارائه می شود. قانون تقاضا می گوید رابطه معکوس  و تقاضا(( 
بین قیمت کالا و خدماتی که خریداران مطالبه می کنند وجود 
منطق  باشند.  ثابت  عوامل  سایر  که  آن  به شرط  البته  دارد، 
استدلال نهفته در ورای این قانون آن است که اگر قیمت یک 
افزایش  ثابت بودن سایر قیمت ها،  یا خدمتی، در صورت  کالا 
یابد، مصرف کنندگان مایل خواهند بود که این کالا یا خدمت 

را با کالا یا خدمتی ارزان تر جایگزین نمایند.
1. عوامل مؤثر بر تقاضا عبارت اند از قیمت کالا یا خدمت، 
درآمد مصرف کننده، قیمت کالاها یا خدمات مرتبط )جایگزین 
ممکن  البته  انتظارات.  نیز  و  ترجیحات  و  سلیقه  مکمل(،  یا 
است عوامل مؤثر دیگر نیز در پژوهش ها بیان شوند؛ ولی این 
شده اند.  بیان  خرد  اقتصاد  کتاب های  در  عمدتاًً  عوامل  پنج 
گردشگری یکی از خدمات اقتصادی است که بر اساس چندین 
اقتصادی  از بزرگ ترین فعالیت های  انجام شده یکی  پژوهش 
جهان است بر اساس آمار موجود در سال 1992 تولید ناخالص 
ناخالص ملی جهان  ملی گردشگری در حدود 6درصد تولید 

بوده است که توانسته باعث اشتغال 127 میلیون نفر شوند. 
2. پیشبرد طرح های گردشگری که نیاز به حجم هنگفتی از 
مبالغ پولی دارد، مستلزم برآورد تقاضای آینده و میزان نفوذ 
در بازار است. توسعه گردشگری باعث رشد و توسعه بخش های 

مختلف اقتصادی شده که در نهایت رشد و توسعه اقتصادی 
کشور را به دنبال خواهد داشت بنابراین شناخت عوامل مؤثر 
بر تقاضای گردشگری می تواند مرا به برنامه ریزی های بهتر در 
جهت برطرف نمودن مشکلات و معضلات بخش گردشگری 
این  توسعه ای  اهداف  به  تا  نماید  رهنمون  کشور  اقتصاد  در 
محیط  توسعه  هم  و  کشور  اقتصاد  توسعه  به  هم  که  بخش 
شهری منجر می شود به شکل بهینه نایل شد. عوامل مؤثر بر 
تقاضای گردشگری را می توان از دیدگاه های مختلف بررسی 
نموده و به موارد بی شماری دست یابیم؛ اما در نوشتار حاضر 
GDP مواردی که مدنظر محقق قرار گرفت باتوجه به داده های 

توسط  که  مبدأ  کشور  درآمد  سطح  از  است  عبارت  موجود 
شاخص اندازه گرفته شده و نسبت هزینه زندگی در ایران به 
هزینه زندگی درایران به هزینه زندگی در کشور مبدأ که توسط 
شاخص قیمت مصرف کننده در ایران و کشور مبدأ و شاخص 
نرخ مبادله در ایران و کشور مبدأ که این شاخص عبارت است  
از نرخ متوسط سالانه بازار مربوط به پول محلی در برابر دلار 
امریکا به دست می آید و نیز قیمت جایگزین که عبارت است 
از همان قیمت خدمت مرتبط. به عبارت دیگر گردشگر کشور 
مبدأ باتوجه به ارزان تر بودن قیمت برای گردشگری در کشور 
دیگری به عنوان کشور جایگزین ایران، آن را انتخاب می کند.

به  دادن  وزن  از  جایگزین،  قیمت  این  محاسبه  برای  که 
شاخص قیمت مصرف کننده برای هریک از مقاصد جایگزین 
و برطبق سهم آن در ورودی های بین المللی و با لحاظ کردن 
مقادیر این متغیرها در یک سری زمانی سعی شده برآوردی 
از تقاضای گردشگری دیگر نگه داری که سهم هر یک از این 
که  آید  دست  به  شده،  ارائه  اقتصادسنجی  مدل  در  متغیرها 
برای آن که به بهترین شیوه ممکن بتوانیم به بهترین مدل با 
کمترین خطای پیش بینی برسیم از روش نوینی به نام روش 

بیزین استفاده شده است.
آمار بیزی می تواند در تشخیص مدل کمک کند و منجر به 
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برآورد دقیق تری از پارامترها شود )دپایؤلی، 2013؛ 2014( 
آمار بیزی بر اساس نمونه های بزرگ نیست. روش بیزی آمار 
دقیق تر با حساسیت کمتر ارائه می دهد )آصف و همکارانش، 
2016( البته محققین مختلف با روش های متفاوت به بررسی 
عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری پرداخته اند و عواملی نظیر 
نیز  و  جایگزین  خدمت  قیمت  گردشگری،  خدمات  قیمت 
تجربه  و  موردبررسی  مختلف  دیدگاه  با  را  گردشگری  درآمد 
با  این که  لحاظ  از  ولی تحقیق حاضر  داده اند؛  قرار  تمایل  و 
روش و رهیافت نوین صورت پذیرفته که می توان بهترین مدل 
اعتماد  به  به دستاورد، می تواند منجر  واریانس  با کمترین  را 
به دست آمده،  نتایج  و  نهایی  داده های  به  بیشتر  اطمینان  و 
شود. روش بیزین با ترکیب باورهای اولیه محقق و اطلاعات 
موجود درداده ها به صورت خودکار مدلی ارائه می دهد که تمام 
دارای  می تواند  مربوط  ضرایب  با  آن  در  موجود  متغیرهای 

اعتماد و اطمینان قابل ملاحظه برای استدلال محقق باشد.

4- روش تحقیق:

پس از پژوهش که سیمیز و همکارانش در دانشگاه مینسوتا  
انجام دادند و بعداًً انقلاب مینسوتا نام گرفت مدل های به عنوان 
ابزاری موفق و رایج در زمینه پیش بینی موردتوجه قرار گرفت  
به مقالات BVAR خودرگرسیون برداری بیزین دان، لیترمنو 
شود.  لیترمن)1986(وسیمز)1980(مراجعه  سیمز)1984(، 
برای مثال، از بین مقالات بی شمار در این موضوع می توان به 
کارلسون )1993(،  و  وکادیالا  کارلسون)2007(  و  اندروسون 
دادند.  انجام  مطالعه    وایتمن)2008(  و  جویک  کرد.  اشاره 
مدل های خودرگرسیون برداری BVAR بسیار خوبی در مورد 
گسترش پیش بینی با استفاده از مدل های دارای یک مشکل 
اساسی هستند، این مشکل که وفور پارامتر نامیده می شود و 
نیستند،  زیاد  چندان   VAR مشاهدات  تعداد  که  مواردی  در 
انحراف  دچار  را  مدل  پیش بینی های  و  میابد  به روز  بیشتر 

می کند. ازاین رو، باید به دنبال راهی بود که تعداد پارامترهای 
مدل را کاهش داد و مدل ها را متغیر کرد. 

روش بیزین به عنوان روش برای غلبه بر این مشکل به طور 
روز افزون مورد توجه و محبوبیت محققان قرار گرفته است.8 
BVAR پژوهش های حاضر بر مبنای مدل بیزین به صورت 

توصیفی، کاربردی مبتنی برتوابع احتمال پیشین و پسین بوده 
Bayesian Vector Autoregres� )و از روش استفاده خواهد شد.) 

sive( مدل تقاضا در این تحقیق به فرم زیر است:

)Dummies وPit , Pst و Qit=f (Yit سطح درآمد کشور مبدأ 
تقاضای توریسم  t در زمان i متغیر  اندازه گرفته شده  Yit و 

 i که دران است Qit است که توسط ورود گردشگر از کشور
 Pit نسبت هزینه زندگی در ایران به هزینه زندگی در کشور
اندازه گرفته شده و GDP است که توسط شاخص t ودر زمان 

i و به صورت زیر تعریف و به دست می آید:
Pit =[( CPIIR / EXIR) / ( CPIi / EXi )] 

شاخص های نرخ مبادله در EXIR , EXi و نیز i شاخص های قیمتی 
مصرف کننده در ایران و کشور مبدأ CPIIR  و CPIi که در آن

به  بازار مربوط  نرخ متوسط سالانه  مبادله،  نرخ  و  بوده   Pst

پول محلی در برابر دلار امریکا است. متغیر قیمت جایگزین 
و  کشورها  وزنی  شاخص  یک  به عنوان  مبدا  کشور  و  ایران   i
مناطق انتخاب شده تعریف می شود. شاخص قیمت جایگزین 
با استفاده از وزن دادن به شاخص قیمت مصرف کننده برای 
هریک از مقاصد جایگزین و برطبق سهم آن در ورودی های 

بین المللی به صورت زیر محاسبه می شود:
1( Pst=∑n (CPIj /EXj)*Wj   

ورودی  سهم   j:می شود حساب  زیر  صورت  به  و  است 
جایگزین  کشور های   Wj کشور  برای  توریسم  بین المللی 

هستند. j که اینجا اعداد
Wj(TTAj / TTAj )

است.j میزان کل ورودی ها به کشور TTAj که 
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)Total international tourist arrivals in country j(

بدون محدودیت VAR با توجه به هدف اصلی پژوهش که 
پیش بینی تابع تقاضای گردشگری بارهیافت مدل بیزین است 

کار با مدل وقفه به صورت زیر انجام می پذیرد:P با 
LnXit = A1LnXit-1+A2LnXit-2 +….+ ApLnXit-

p+CDt+Ut

متغیر های  شامل  تعیین کننده  مولفه های  بردار   P مرتبه‌ی 
 Xit بردار متغیرهای درون زا P st و P it و Yit و Q it موهومی و
که در ان ماتریس ضرایبی هستند که باید براورد شوند. A i و

C اتورگرسیون را به صورت لگاریتمی در اوردیم. VAR براساس 
از مزیت های  عملیات استاندارد سازی تحلیل تقاضا، مدل یکی 
فوق‌العاده و جذاب رویکرد بیزین این است که به طور هم‌زمان 
برای مدل و پارامترهای آن درجه از نااطمینانی را لحاظ می کند. 
این مسئله زمانی اهمیت می یابد که نااطمینانی در مورد خود مدل 
و متغیرهای بکار رفته در آن نسبت به پارامترهای آن مهم تر باشد 
که به طور معمول هم چنین است. به عبارت دیگر، دراغلب موارد 
نااطمینانی  انتخاب نوع مدل و تعداد متغیر های ان دارای یک 
هستند که روش های بیزین با استفاده از قانون بیز درمورد مدل، 
بیزین  مدل های  تمام  می کنند.  را مشخص  مدل  محتمل ترین 
تابع  پیشین1،  تابع_چگالی  برخوردارند:  اساسی  جزء  سه  از 

درست نمایی2، و تابع چگالی پسین3.
استفاده  مدل  در  پیشینی  تابع  نوع  چه  از  که  این  به  بسته 
شود، توان به نتایج مختلفی دست یافت. بنابراین، انتخاب پسین 
متعددی مناسب در مدل های بیزین اهمیت زیادی دارد. توابع 
پیشین متعددی در مدل های خودرگرسیون برداری بیزین به کار 
گرفته شده‌اند که معروف ترین ان ها تابع پیشین مینسوتا است که 

نخستین بار توسط‌دان، لیترمن و سیمز)1984( معرفی شد.
باورهای  می تواند  پیشین  توابع  طریق  از  بیزین  رویکرد 
اولیه محققان را در مورد پارامترهای مدل سازی دخیل کند. 
اولیه   VAR می کنند  انتخاب  اطلاعات  از  محققان  درواقع، 

مدل های  انواع  و  کلان  اقتصاد  داده های  الگو  مورد  در  خود 
ساختاری، توابع پیشین مناسب را برای مدل به سمت مدل 
VAR و از این طریق مدل را مقید می سازند؛ برای مثال، دان 

و دیگران )1984( تابع پیشین مینسوتا را برای انقباض مدل 
گام تصادفی معرفی کردند.

به طور معمول توابع پیشینی که در مدل های خودرگرسیون برداری 
بیزین به کار می‌روند نیازمند ورود یک سری اطلاعات مهم اولیه 
توسط محقق به صورت ذهنی3 به مدل هستند. مجموعه‌داده های 
بیزین4  اقتصادسنجی  مبنای   Y بردار   Ɵ و  دردسترس  مربوطه 
براساس قانون احتمال بیز است بدین صورت که اگر پارامترهای 
موردنظر باشد باتوجه به این که یکی از اهداف مهم این رویکرد 

محاسبه احتمال تأثیرگذاری پارامترها به شرط مجموعه‌داده 
است، می توان گفت که: PY|Ɵ  های دردسترس یعنی 

که:  گرفت  نتیجه  می توان  پس  نیست،   Ɵاز تابعی 
همچینین از ان جایی که

P(Ɵ|Y)   α   P(Y|Ɵ) P(Ɵ)

که نشان‌دهنده مجموعه‌ای از اطلاعات مربوط به پارامترهای 
مدل است که قبل از نگاه به داده ها راجع P(Ɵ( که در معادله 
فوق به آنها می‌دانیم، تابع پیشین گفته می شود. که نشان‌دهنده 
تولید  فرایند  به  است  مدل  پارامترهای  روی  بر  داده ها  تراکم 
به  داده ها اشاره دارد، تابع درست نمایی گفته می شود 
که با استفاده از ترکیب توابع پیشین و درست نمایی به دست 
و  است  اطلاعات  دودسته  هر  دربردارنده  و  می آید 
تغییرها  از مشاهده داده ها و روند  بعد  و  به که قبل  درنهایت 

راجع به آن ها کسب می نماییم، تابع پسین گفته می شود.
موفق شده  بیزینی  اقتصادسنجی  گفته شد  که  همان گونه 
علاوه بر غلبه بر نااطمینانی در خصوص انتخاب پارامترها، به 
وجود نااطمینانی در انتخاب الگوها تا حد زیادی پایان دهد. 
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اصل اساسی در این روش آن است که با الگوها و پارامترهای 
مرتبط با آن به عنوان عوامل تصادفی رفتار کرده و توزیع آنها 
را بر مبنای اطلاعات قبلی مشاهده، برآورد می نماید. درواقع 
دودسته در الگو های اقتصادسنجی مورداستفاده قرار می گیرند

1-متغیر اصلی                          2-متغیر مشکوک)کمکی(

از  قوی  و  رسمی  تئوری های  اساس  بر  اصلی  متغیرهای 
حضورشان در الگو حمایت می شود؛ مانند قیمت و درآمد در 
تابع تقاضا و متغیرهای مشکوک )کمکی( بر اساس تئوری های 
غیررسمی توضیحاتی برای حضور آن ها در الگو ارائه می شود و 
رویکرد بیزین کمک زیادی در تشخیص این دسته از متغیرها 
برآورد  الگو  برای حضور متغیر در  الگو می کند و احتمالی  در 
می شود. در رویکرد بیزین همه متغیرها در الگو لحاظ شده و 
در خصوص هریک  ما  اطمینان  اساس  بر  متغیرها  برای همه 
ضریبی برآورد می شود و از نظر اهمیت تأثیرگذاری رتبه بندی 

می شوند. )رجوع شود به مگنس و همکاران، 2010: 146( 

5_ یافته های تحقیق: 

علاوه بر متغیرهای معرفی شده در بخش قبل، متغیرهای 
تحریم و بیماری کرونا که یک بیماری عمومی در سطح جهان 
امنیت  شورای  بین المللی  تحریم  است.  شده  وارد  مدل  در 
 Dummies با اجرای توافق نامه برجام لغو شد و سازمان ملل 
از  ایران  سال  دو  تقریباًً  و  موهومی  متغیرهای  به عنوان  بود 
امریکا  تحریم های یک جانبه  با  و سپس  تحریم خارج گردید 
بیماری  شد.  برقرار  مجدداًً  ترامپ،  ریاست جمهوری  دوره  در 
جهانی کرونا نیز فعالیت های گردشگری را درجهان تحت تأثیر 
قرارداد و پیش بینی های جهانی رشد و توسعه گردشگری را 

دست خوش تغییر نمود.

به  قرار جدول 1 است: اماره های توصیفی متغیر های مدل با 
. Eviews استفاده از نرم افزار

جدول 1- اماره های توصیفی متغیر های تحقیق

ف  ا نحر ا
معیار

میانگین تعریف متغیر

3.95

3.68

0.93

0.11

0.48

0.51

1480000

289

10.2

571

0.666

0.333

تقاضای   i زمان  در   t ایران  به 
گردشگری که ورود گردشگر کشور

را بیان می کند.

در   t با شاخص    که   GDP اندازه  
زمان i سطح درآمد کشور

گرفته شده است.

به  ایران  در  زندگی  i نسبت هزینه 
هزینه زندگی در کشور

قیمت مقاصد جایگزین

وضع تحریم ها

وقوع بیماری کرونا

Qit

Yit

Pit

Pst

D1t

D2t

متغیرهای موهومی هستند.D 1 و D 2 متغیر های مستقل و 
 Qit متغیر وابسته و P s و P I و Y I

کشورهای موردمطالعه، پنج کشوری هستند که بیشترین تعداد 
این پژوهش  بررسی  را در طول زمان  ایران  به  ورودی گردشگر 
داشته‌اند که عبارت‌اند از به ترتیب: عراق، آذربایجان، افغانستان، 
ترکیه و پاکستان و کشورهای جایگزین عبارت‌اند از: ترکمنستان، 
هند و عربستان. باتوجه به این که عمدتاًً کشورهای همسایه ایران 
بازدید  باانگیزه های مختلف زیارتی، سلامت،  در طول این مدت 
اماکن تاریخی از اطلاعات این کشورها مطابق فرمول های یاد شده 
در بخش سوم Pst  و Pit و تمدنی و... به ایران سفر داشته‌اند و برای 
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محاسبه استفاده شده است.

آزمون ریشه واحد )بررسی مانایی( 
رگرسیون  مدل  یک  براورد  پیش شرط های  از  یکی  مانایی 
مناسب است؛ لذا آزمون مانایی یا آزمون ریشه واحد به ترتیب 
برای متغیرهای     در جدول 2 اورده شده است. مدل انجام 

Eviews می گردد. نتایج با استفاده از نرم افزار
جدول 2- نتایج ازمون ریشه واحد برای متغیر های تحقیق

نتیجه  مقدار احتمال  مقدار اماره  متغیر 

تأیید مانایی 

تأیید مانایی

تأیید مانایی

تأیید مانایی

0.015

0.000

0.000

0.000

8.688-

9.454-

3.237-

1.456-

Qit

Yit

Pit

Pst

شدند.  شناسایی  سطح  در  مانا  و  رویکرد  از  استفاده  دلیل 
همان طور که مشاهده می گردد تمامی متغیرها در سطح پایا بوده 
از مرتبه تعداد پارامترهای زیاد و درعین حال تعداد مشاهدات کم 
است. همچنین در این مدل ها علاوه بر تخمین پارامترهای پیشین 
VAR و پسین، نیازمند تعیین ماتریس و واریانس –کوواریانس 

پسماندها هستیم؛ ولی رویکرد لیترمن _ مینسوتا برای ساده سازی 
تخمین تابع چگالی پسین، ماتریس فوق را از پیش تعیین شده 
در نظر می‌گیرد. درنتیجه هیچ گونه باورسازی ذهنی وجود نخواهد 
داشت و این باورها به سمت انجام می شود زیرا به I RF ازطریق 
تفسیر توابع عکس‌العمل آنی )BVAR( پارامتر سوق پیدا می کند. 
معمولًاً  تفسیر نتایج الگوهای طور مشخص اثر یک سری را  روی  

نیز  این مطالعه  در  قرار می‌دهد.  بررسی  مورد  دیگر  سری های 
اثرات پویایی همه‌ی انواع شوک ها به وسیله توابع عکس‌العمل آنی 
موردبررسی قرار گرفت. این توابع می توانند چگونگی پاسخ‌دادن 
متغیر تقاضای گردشگری ایران به شوک های متغیرهای مدل، 

به‌اندازه یک انحراف معیار را نشان می‌دهند.
 IRF  تقاضای گردشگری ایران به شوک‌های متغیرهای مدل

جدول 3- نتایج توابع واکنش انی
Ps Pi Y Q دوره

0.000 0.000 0.001 0.034 1
0.003 -0.002 0.002 0.031 2
0.004 -0.002 0.003 0.027 3
0.004 -0.002 0.003 0.027 4
0.005 -0.002 0.003 0.025 5
0.006 -0.002 0.003 0.025 6
0.006 -0.002 0.003 0.025 7
0.006 -0.002 0.003 0.025 8

نتیجه گیری: 
نتیجه‌گیری می شود که سطح درآمد کشورهای مبدأ که عبارت‌اند 
از عراق، آذربایجان، افغانستان، ترکیه و پاکستان تأثیر مستقیم بر 
میزانتقاضای گردشگری ایران دارد به‌ویژه که این کشورها عمدتاًً از 
مردم مسلمان تشکیل یافته و اولًاً ایران به عنوان یک مقصد مناسب 
گردشگری مذهبی و ثانیاًً باتوجه به دارابودن پیشرفت های پزشکی 

یک مقصد مناسب گردشگری سلامت برای آنان به شمار می‌رود.
باتوجه به قیمت کشورهای جایگزین مانند عربستان و هندوستان 
و ترکمنستان به علت داشتن جاذبه‌های توریستی مذهبی، سلامت 
و تاریخ و تمدن، به گونه‌ای تسهیل نمود که افزایش یابد افزایش 
میزان گردشگران ورودی به ایران می تواند باعث رونق انواع صنعت ها 
مرتبط با صنعت گردشگری شود از جمله صنعت خودرو و صنعت 
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لاستیک سازی چراکه صنعت خودرو به طور مستقیم و صنعت 
لاستیک سازی به طور غیرمستقیم با صنعت گردشگری مرتبط 
هستند. گردشگران برای ورود به ایران نیازمند خدمات هواپیما و 
اتوبوس و یا اتومبیل های مخصوص حمل گردشگران از کشورهای 
مجاور هستند. پنج کشوری که طی سالیان اخیر بیشترین ورودی 
گردشگر به ایران را دارند همگی از کشورهای دارای مرز جغرافیایی 
مشترک با ایران هستند که استفاده آنان از خودروهای جمعی و 
عمومی مانند اتوبوس، مینی بوس و نیز خودروهای سبک حتی 
خصوصی، ضروری است و این می تواند اثر قابل توجهی بر صنعت 
خودرو، لاستیک و قطعات یدکی و... داشته باشند. باتوجه به تأثیر 
منفی تحریم، لازم است برای رفع آنها تمهیداتی به عمل‌اید تا 
هم مورد امنیت گردشگران تأمین شود و هم هزینه زندگی در 
ایران کاهش یافته و گردشگران نسبت به انتخاب ایران که دارای 
گسترش  ورزند.  مبادرت  است،  فراوان  گردشگری  شاخص های 
صنعت گردشگری به عنوان صنعتی که با حوزه های مختلف اقتصاد، 
فرهنگ، سلامت و... در تعامل است، می تواند باعث رونق اقتصادی 
ایران گردیده و حتی در صورت لزوم جایگزین مناسبی برای نفت 
شده و رشد همه جانبه از جمله رشد در صنعت لاستیک سازی، 

خودروسازی و بقیه صنایع را به دنبال داشته باشد.
جدول 1- اماره های توصیفی متغیر های تحقیق

ف  نحرا ا
معیار

میانگین تعریف متغیر

3.95 1480000 تقاضای   i زمان  در   tایران به 
کشور  گردشگر  ورود  که  گردشگری 

را بیان می کند.

tiQ

3.68 289 اندازه  PDG که با شاخص t در زمان 

i سطح درامد کشورگرفته شده است

tiY

0.93 10.2 به  ایران  iنسبت هزینه ی زندگی در 

هزینه ی زندگی در کشور

tiP

0.11 571 قیمت مقاصد جایگزین tsP

0.48 0.666 وضع تحریم ها t1D

0.51 0.333 وقوع بیماری کرونا t2D

جدول2- نتایج ازمون ریشه واحد برای متغیر های تحقیق

نتیجه  مقدار احتمال  مقدار اماره  متغیر 

تایید مانایی 

تایید مانایی

تایید مانایی

تایید مانایی

0.015

0.000

0.000

0.000

-8.688

-9.454

-3.237

-1.456

Qit

Yit

Pit

Pst

 IRF تقاضای گردشگری ایران به شوک های متغیر های مدل
جدول3- نتایج توابع واکنش انی

Ps Pi Y Q دوره

0.000 0.000 0.001 0.034 1
0.003 -0.002 0.002 0.031 2
0.004 -0.002 0.003 0.027 3
0.004 -0.002 0.003 0.027 4
0.005 -0.002 0.003 0.025 5
0.006 -0.002 0.003 0.025 6
0.006 -0.002 0.003 0.025 7
0.006 -0.002 0.003 0.025 8
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Abstract
Tourism demand is one of the macroeconomic variables that affects other economic variables in different ways. 

If activated, the tourism industry can have a direct impact on other industries such as hotel management, and an 
indirect impact on industries such as automobile and tire manufacturing. In this article, the factors affecting Iran's 
tourism demand have been estimated using the BVAR (Bayesian Vector Auotoregressive) method with the Min-
nesota prior function. All the Bayesian models consist of three basic components: prior density function, likelihood 
function, and posterior density function. According to the results of this article, the income level of the country of 
origin, as well as the ratio of the cost of living in Iran to the cost of living in the country of origin have a positive 
effect on the tourism demand of Iran, while the sanctions have a negative effect. 

The growth of the tourism industry, while activating other industries in Iran, can be considered a drastic param-
eter for the development of the country as well as international relations.
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